Proposta de substitutivo ao PL 2630/20

Lei Brasileira de Liberdade, Responsabilidade e Transparéncia Digital na Internet

Art. 1°. Esta lei estabelece normas, diretrizes e mecanismos de transparéncia de redes sociais,
ferramentas de busca e de servicos de mensageria privada através da Internet, assim como
diretrizes para seu uso, visando desestimular o abuso ou manipulagdo com potencial de dar
causa a danos individuais ou coletivos (Lei Brasileira de Liberdade, Responsabilidade e

Transparéncia na Internet).

§ 1° Esta Lei se aplica a provedores de redes sociais, ferramentas de busca e de servigos de
mensageria constituidos na forma de pessoa juridica, que ofertem servigos ao publico brasileiro
e exercam atividade de forma organizada, profissionalmente e com fins econémicos, cujo

numero de usuarios registrados no pais seja equivalente, no minimo, a 1% da populagéo.

§2° O disposto no caput aplica-se mesmo que as atividades sejam realizadas por pessoa
juridica sediada no exterior, desde que oferte servigo ao publico brasileiro ou pelo menos uma

integrante do mesmo grupo econémico possua estabelecimento no Brasil.

Art. 2°. O disposto nesta Lei deve considerar os principios e garantias previstos nas Leis n°
9.504, de 30 de setembro de 1997 - Lei das Elei¢cbes; n° 4.680, de 18 de junho de 1965 —
Marco Legal da Atividade Publicitaria; n° 8.078, de 11 de setembro de 1990 - Cédigo de Defesa
do Consumidor; n° 12.965, de 23 de abril de 2014 - Marco Civil da Internet; e n°® 13.709, de 14

de agosto de 2018 - Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais.

Art. 3° Esta Lei sera pautada pelos seguintes principios:

| — liberdade de expresséo e de imprensa;

Il — garantia dos direitos de personalidade, da dignidade, da honra e da
privacidade do individuo;

Il — respeito ao usuario em sua livre formacao de preferéncias politicas e de



uma visdo de mundo pessoal,;

IV — responsabilidade compartilhada pela preservagcao de uma esfera publica
livre, plural, diversa e democratica;

V — garantia da confiabilidade e da integridade dos sistemas informacionais;
VI — promogéo do acesso ao conhecimento na condugéao dos assuntos de
interesse publico;

VIl — acesso amplo e universal aos meios de comunicacao e a informacao;
VIl — protecéo dos consumidores; e

IX — transparéncia e isonomia nas regras para veiculagdo de anuncios e conteudos pagos.

Art. 4°. Essa Lei tem como objetivos:

| — o fortalecimento do processo democratico e de fomento ao acesso a diversidade de
informacgdes no Brasil;

Il — a defesa da liberdade de expressao e o impedimento da censura no

ambiente online;

Ill — a busca por maior transparéncia e a garantia de devido processo sobre praticas de

moderacio de conteudos;

IV — a busca por maior transparéncia sobre conteudos impulsionados e publicidades

disponibilizadas a o usuario;

V — o fomento a educagéo, formal e informal, para o uso seguro, consciente e responsavel da

internet como instrumento para o exercicio da cidadania;

VI — a adogéo de mecanismos de informagao sobre contratagdo e remuneracao de

impulsionamento e publicidade veiculada aos usuarios.

Art. 5°. Para os efeitos desta Lei, considera-se:

| — conta automatizada: conta gerida por programa de computador ou tecnologia para simular,
substituir ou facilitar atividades humanas na distribuicdo de conteudo em aplicagdes de internet
ou aquela gerida por acao preponderantemente humana e que complemente a atuacao

automatizada da conta, ainda que esporadicamente;



Il - publicidade: conteudo veiculado em troca de pagamento pecuniario ou valor estimavel em

dinheiro para os provedores de que trata esta Lei;

Il - impulsionamento: ampliagdo de alcance de conteudos mediante pagamento pecuniario ou

valor estimavel em dinheiro para os provedores de que trata esta Lei;
IV - rede social: aplicacdo de internet que se destina a realizar a comunicagao, o
compartilhamento e a disseminagao de conteddo em um mesmo sistema de informacao,

através de contas conectadas ou acessiveis entre si de forma articulada, permitindo a conexao

entre usuarios;

V - servigo de mensageria privada: aplicagao de internet que viabilize o envio de mensagens
instantaneas para destinatarios certos e determinados ou que fornecem a capacidade de
encaminhar mensagens para outro destinatario ou grupo de usuarios da aplicag&o, incluindo
aquelas protegidas por criptografia de ponta-a-ponta, em que somente remetente e destinatario

da mensagem tem acesso ao seu conteudo;

VI - Perfilhamento: qualquer forma de tratamento parcial ou automatizado de dados para avaliar
certos aspectos pessoais de uma pessoa natural, especialmente com relagdo ao seu
desempenho profissional, a sua situacdo econémica, saude, preferencias pessoais, interesses,

localizagao;

VIl - ferramenta de busca: aplicagao de Internet destinada principalmente a indexacao de
contelidos online disponiveis em outras aplicagcdes, para oferta aos usuarios, a partir de termos

de busca ou mediante recomendacao.

Paragrafo unico. Para os propdsitos desta Lei, ndo serdo considerados provedores de redes
sociais na internet os provedores que se configurem como empresas jornalisticas,
enciclopédias online sem fins lucrativos, repositérios cientificos e educativos ou plataformas de

desenvolvimento e compartilhamento de software de cddigo aberto.

CAPITULO II

DA RESPONSABILIDADE DAS REDES SOCIAIS, FERRAMENTAS DE BUSCA E DOS
SERVICOS DE MENSAGERIA PRIVADA



Secao | - Disposicoes Gerais

Art. 8°. Com o objetivo de proteger a liberdade de expresséao, acesso a informacgéo e fomentar
o livre fluxo de ideias na internet, as redes sociais, ferramentas de busca e os servigos de
mensageria privada, no ambito e nos limites técnicos dos seus servigos, devem adotar medidas

para:

| - vedar o funcionamento de contas automatizadas nao identificadas ao usuario ou a

plataforma como conta automatizada;

Il - identificar todos os conteudos impulsionados e publicitarios cuja distribuicao tenha sido
realizada mediante pagamento ao provedor de redes sociais, bem como os conteudos

referentes as contas automatizadas.

§1° As vedacdes do caput ndo implicarao restricdo ao livre desenvolvimento da personalidade
individual, a manifestagdo artistica, intelectual, de conteldo satirico, religioso, politico, ficcional,
literario ou qualquer outra forma de manifestagao cultural, nos termos dos arts. 5°, IX e 220 da

Constituicdo Federal.

§ 2° A identificagcdo de conteudos impulsionados e publicitarios de que trata este artigo deve
ser disponibilizada de maneira destacada aos usuarios e mantida inclusive quando o conteudo

ou mensagem for compartilhado, encaminhado ou repassado de qualquer maneira.

§ 3° Os provedores de redes sociais, ferramentas de busca e de servigos de mensageria
privada devem desenvolver procedimentos continuos para melhorar sua capacidade técnica

para o cumprimento das obriga¢des estabelecidas neste artigo;

§ 4° Os provedores de redes sociais e de servigos de mensageria privada devem adotar
medidas técnicas que viabilizem a identificagdo de contas que apresentem movimentagao

incompativel com a capacidade humana.

Secao ll

Dos Deveres de Transparéncia



Art. 7° Os provedores de aplicacao de que trata esta Lei devem, no ambito de seus servigos,
produzir relatérios semestrais de transparéncia, disponibilizados em seus sitios eletrbnicos, em
portugués, de modo a informar procedimentos e decisdes relativas a moderacao de conteudos,

bem como as medidas empregadas para o cumprimento desta lei.

§1° Os relatérios podem ter sua periodicidade aumentada em razao do interesse publico, como

em casos de calamidade publica ou em periodo eleitoral,;
§2° Os relatérios devem conter:

| — numero total de usuarios que acessaram os provedores de redes sociais a partir de

conexdes localizadas no Brasil e numero de usuarios brasileiros ativos no periodo analisado;

Il - numero total de medidas de moderacgao de contas e conteudos adotadas em razdo do
cumprimento dos termos de uso privados dos provedores de aplicagédo de Internet, indicando
em nivel agregado motivagcdo e metodologia utilizadas na deteccédo e aplicagdo dos termos de

uso;

Il - numero total de medidas de moderagao de contas e conteudo adotadas e suas motivagdes
em razao de cumprimento de ordem judicial, especificadas as bases legais que fundamentaram

a decisdo de remocao;

IV — histérico e comparativos sobre as praticas, metodologias e métricas de identificagao e

moderacio de contas e conteudo, incluindo métricas sobre tempo de detecgao e resposta;

V — informagdes basicas sobre a equipe responsavel pela aplicagdo de regras de moderagao
de contas e conteudos, indicando também s circunstancias de revisdo automatizada e por

pessoas naturais;
VI - numero total de requisi¢gdes de dados de usuarios enviadas por autoridades competentes;

VIl - nUmero total de medidas de identificagdo de conteudo e os tipos de identificacao,

remocoes ou suspensdes que foram revertidas pela plataforma;

VIl — médias de tempo entre a detecgéo de irregularidades e a adogdo de medidas em relagéo

as contas e aos contetidos referidos nos incisos Il, Ill e IV;

IX — dados relacionados a engajamentos ou interagbes com conteudos que foram identificados

como irregulares, incluindo numero de visualiza¢des e de compartilhamentos e alcance;

X — os critérios, metodologias e métricas usadas por seus sistemas automatizados no

policiamento e execugao das suas politicas e termos de uso;



XI — os critérios, metodologias e métricas para afericdo do alcance de conteudo impulsionado e

de publicidade, sujeitas a verificagdo e auditoria independente;

XII — informagdes sobre o emprego e funcionamento de sistemas automatizados, incluindo as
bases de operacéo e treinamento dos algoritmos e a analise de seus impactos sobre a

circulagao, disponibilizagdo, promocgao, reducio do alcance ou remogéo de conteudos; e

XIII — atualizagdes das politicas e termos de uso feitas no trimestre, a data da modificacdo e a

justificativa para a sua adogao.

§3° Os dados e os relatérios publicados devem ser disponibilizados com padrdes tecnoldgicos
abertos que permitam a comunicacéo, a acessibilidade e a interoperabilidade entre aplicagdes
e bases de dados;

§4° Os relatérios de transparéncia devem ser disponibilizados ao publico em até 30 (trinta) dias
apds o término do semestre em questéo;

§5° O relatério deve ser elaborado em linguagem clara, quando possivel fazendo uso de

recursos de acessibilidade;

§6° A néo disponibilizagdo das informagdes na forma prevista no caput requer justificativa

técnica adequada.

Art. 8° O usuario responsavel por contas automatizadas deve identifica-las como tais de

maneira clara, observando os limites dos termos de servigo de cada aplicac&o de internet.

Art. 9° Resguardado o respeito a protegdo de dados pessoais e a propriedade intelectual, os
provedores de aplicacdo devem facilitar o acesso de instituicdes de pesquisa académica a
dados desagregados, para finalidade de pesquisa académica e observada a Lei n° 13.709, de
14 de agosto de 2018.

Secao lll

Da Responsabilidade Perante a Liberdade de Expressado do Usuario



Art. 10°. Os provedores de aplicagao de que trata esta Lei devem adotar mecanismos de
governanga para prevenir abusos e violagdes aos seus termos de uso, compreendendo
medidas para a classificagdo e tomada de decisao sobre conteudos e contas na plataforma,
incluindo equipe adequada de moderadores e ferramentas computacionais confiaveis, canal
digital para recebimentos de denuncias e procedimento em plataforma digital propria ou no
ambito de instituicdo de autorregulamentacéo reconhecida pelo Conselho de Transparéncia e
Responsabilidade na Internet, que disponibilize mecanismos de revisdo e devido processo

sobre suas decisbes de moderagao.

§ 1° Ao aplicar medidas que recaiam sobre conteudos ou contas, os provedores de redes
sociais e de servigos de mensageria privada devem notificar os usuarios responsaveis pelos

mesmos sobre a fundamentagdo da medida, os procedimentos e prazos para seu recurso;

§ 2° O cddigo de conduta previsto no inciso Il do artigo 36 estabelecera as hipoteses de
dispensa da notificagdo a usuarios estabelecida no § 1°;

§ 3° Deve ser garantido pelo provedor o direito de o usuario recorrer da indisponibilizagao de
conteudos e contas;

§ 4° Havendo dano decorrente da caracterizagdo equivocada de conteudos como violadores
dos padrdes de uso de aplicagbdes ou do disposto na presente Lei, cabera ao provedor de redes
sociais promover medidas ndo-pecuniarias de reparacido, no ambito e nos limites técnicos do

servigo, de acordo com termos definidos no Cédigo de Conduta.

Art. 11°. Sem prejuizo da aplicagao regular de medidas previstas em seus termos de uso e
observado o devido processo para a protecao do acesso a informagao e liberdade de
expressao do usuario, o provedor de aplicagao de internet submetido a esta Lei devera
informar os usuarios sobre a fundamentacgao, processo de analise e aplicacdo de medidas

direcionadas a contas e conteldos.

Secao IV

Dos Servigos de Mensageria Privada



Art. 12 °. Os provedores de aplicagdo que prestarem servigos de mensageria privada devem
desenvolver politicas de uso e projetar suas plataformas para manterem a natureza privada do
servico e assegurar o respeito aos termos de uso, inclusive para evitar abusos que visem

comunicagdo enganosa em massa para fins politicos ou econémicos.

Art. 13 °. Sd0 vedados o uso e a comercializacdo de ferramentas externas aos provedores de
aplicacdo de mensageria privada e por eles ndo reconhecidas voltadas ao disparo em massa

de mensagens, ressalvada a utilizagao de interfaces de programacao de aplicagdes (IAPs).

Art. 14 °. O provedor de aplicagdo que prestar servico de mensageria privada deve fornecer
meios acessiveis para a protecdo da privacidade de seus usuarios, que permitam o controle do
recebimento de mensagens enviadas em massa, assim como rejeitar a inclusdo em grupos,

apagar mensagens recebidas e bloquear remetentes.

Art. 15°. Os provedores de aplicagao que prestarem servigos de mensageria privada devem
observar as normas de transparéncia previstas nos arts. 6° e 7° desta lei, na medida de suas

capacidades técnicas e no ambito de seus servicos.

Paragrafo unico. A auséncia de informagdes disponibilizadas, nos termos do caput, deve ser

acompanhada por justificativa técnica adequada.

CAPITULO Il

DA TRANSPARENCIA EM RELAGAO A IMPULSIONAMENTOS E PUBLICIDADE

Art. 16 °. Os provedores de aplicagao de internet de que trata essa lei devem identificar todos
os conteudos impulsionados e publicitarios, de modo que:

| — identifique a conta responsavel pelo impulsionamento ou anunciante; e
Il — permita ao usuario acessar informacgdes de contato da conta responsavel pelo
impulsionamento ou o anunciante.

Art. 17°: Os conteudos jornalisticos utilizados pelos provedores de aplicagcao de internet serao
remunerados as empresas jornalisticas e profissionais do jornalismo, se por eles autorizado,
ressalvados o compartilhamento de links pelos usuarios.



Art. 18°. Os provedores de aplicacao de que trata esta lei devem disponibilizar aos usuarios,
por meio de facil acesso, a visualizagdo de todos os contetdos de propaganda eleitoral

impulsionada.

Art. 19°. Os provedores de aplicagao de internet de que trata esta lei que fornecerem
impulsionamento de propaganda eleitoral ou de conteudos que mencionem candidato,
coligacgéo ou partido devem disponibilizar ao publico todo o conjunto de anuncios para efeito de

verificagdo pela Justica Eleitoral e outros fins, incluindo:

| — valor total gasto pelo candidato, partido ou coligag&o para realizagdo de propaganda na

internet por meio de impulsionamento de conteudo no respectivo provedor de aplicacio;
Il — identificagdo do anunciante, por meio do nimero de inscricdo no Cadastro

Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) ou no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) do
responsavel pela contratagdo do impulsionamento;

Il — tempo de veiculagao;

IV — identificagdo de que o conteldo se relaciona a propaganda eleitoral, nos

termos do art. 57-C da Lei no 9.504, de 30 de setembro de 1997 (Lei das Elei¢des);

V — caracteristicas gerais da audiéncia contratada;

VI — as técnicas e as categorias de perfilhamento;
VIl - copia eletrénica das mensagens e o nome do responsavel pela autorizagdo de seu envio;
e

VIII - os links para o registro se os anuncios eleitorais forem exibidos.

Art. 20°. Os provedores de aplicagcdo de internet de que trata esta lei devem disponibilizar
mecanismos para fornecer aos usuarios as informagdes do histérico dos conteudos
impulsionados e publicitarios com os quais a conta teve contato nos ultimos 6 (seis) meses,

especialmente:
| - Se foi aplicado algum tipo de técnica de perfilhamento;

Il - as categorias de perfilhamento nos quais o usuario foi incluido;



Il - informacdes claras e adequadas a respeito dos critérios e dos procedimentos utilizados para

perfilhamento, nos termos do artigo 20, § 10, da Lei n® 13.709.

Art. 21. Os provedores de aplicacdo de que trata esta lei devem requerer dos anunciantes e
responsaveis pelas contas que impulsionam conteudos, a confirmagao da identificagao, inclusive
por meio da apresentacdo de documento de identidade valido, sob pena de serem

responsabilizados solidariamente pelo dano por eles causado.

Art. 22. A comercializag&do de publicidade para inser¢cédo pelos provedores de aplicagdo de que
trata esta lei, se domiciliados no exterior, devera ser realizada e reconhecida por sua
representante no Brasil e conforme a legislacdo de regéncia da publicidade no pais, quando for

destinada ao mercado brasileiro.

CAPITULO IV

DA ATUAGAO DO PODER PUBLICO

Art. 23°. Sao consideradas de interesse publico, submetendo-se aos principios
da Administragéo Publica, as contas de redes sociais utilizadas por entidades e 6rgdos da
Administracdo Publica, direta ou indireta, e dos agentes politicos cuja competéncia

advém da prépria Constituicao, especialmente:

| — os detentores de mandatos eletivos dos Poderes Executivo e Legislativo da Unido, dos

Estados, do Distrito Federal e dos Municipios;
Il — os ocupantes, no Poder Executivo, dos cargos de:

a) Ministro de Estado, Secretario de Estado, Secretario Municipal ou equiparados; e



b) Presidente, Vice-Presidente e Diretor das entidades da Administragao Publica indireta da

Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios;

Il — Presidente, Vice-Presidente e Conselheiro do Tribunal de Contas da Unido, dos Estados,

do Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1° As contas de que trata o caput ndo poderao restringir o acesso de outras contas as suas

publicagbes e tém suas informagdes sujeitas as garantias de acesso a informacao;

§ 2° Caso possua mais de uma conta em uma plataforma, o agente politico indicara aquela que
representa oficialmente seu mandato ou cargo, sendo as demais eximidas das obrigagées
deste artigo, desde que seja mantida a separagao entre a atividade pessoal e publica do

agente em suas redes sociais;

§ 3° Todas as contas de ocupantes de cargos publicos que servirem de fato finalidades
institucionais, estarédo sujeitos aos principios que regem a Administracdo Publica, em especial

os de transparéncia, prestacdo de contas e moralidade;

§ 4°. Comunicacgdes feitas no dmbito de atuagédo de ocupantes de cargo publico por vias de
redes sociais ou mensagerias privadas estdo sujeitas as mesmas obrigagdes de transparéncia

as quais as comunicacgoes oficiais estdo submetidas.

Art. 24°. As entidades e 6rgéos da Administracao Publica, direta ou indireta, devem editar norma
interna dispondo sobre sua estratégia de comunicagao social, bem como sobre o funcionamento
de mecanismo acessivel ao publico para eventuais pedidos de revisdo ou remocdo das

postagens.

§ 1° As instituicdes a que se refere o caput podem estabelecer manual de boas praticas, com
carater recomendatorio, para uso de seus servidores exclusivamente no exercicio de suas

funcoes;

§ 2° A eventual remocgao a que se refere o caput deste artigo ndo desobriga as entidades de sua

preservacgao para fins de documentacao de atos publicos e transparéncia conforme a lei.

Art. 25°. E vedado aos detentores de cargo eletivo receberem remuneracéo advinda de contas

de redes sociais durante o exercicio de seu mandato.



Paragrafo unico. O emprego de quaisquer recursos publicos na criagcado ou operagao de contas
em redes sociais veda a auferigdo privada de receitas publicitarias por parte de seus

controladores.

Art. 26°. Os 6rgaos integrantes da Administragdo Publica devem disponibilizar ao publico, de
maneira clara, a relagéo da publicidade e de conteudos cujo impulsionamento foi contratado,
que devera incluir informacgdes a respeito dos recursos empregados, tempo de

impulsionamento e entidade contratante.

Art. 27 °. A Administragao Publica devera coibir a destinagao de publicidade para sitios
eletrénicos e contas em redes sociais que promovam atos de incitagdo a violéncia contra
pessoa ou grupo, especialmente em razdo de sua raga, cor, etnia, sexo, caracteristicas
genéticas, convicgoes filosoficas, deficiéncia fisica, imunoldgica, sensorial ou mental, por ter
cumprido pena ou por qualquer particularidade ou condi¢gdo, bem como que se destinem a

disponibilizagdo de conteudos adultos ou ilicitos ou jogos de azar.

Art. 28°. O Estado deve incluir nos estudos de que trata o art. 28 da Lei n° 12.965, de 2014,
diagnosticos sobre a transparéncia de conteudo patrocinado, assim como eventuais praticas

abusivas, em provedores de aplicagédo de que trata essa lei.

Art. 29°. As aplicagbes de redes sociais e mensageria privada de pessoa juridica do poder

publico devem:

| — disponibilizar mecanismo acessivel e destacado para qualquer usuario reportar

desinformacgao; e

Il — utilizar as diretrizes de identificacdo de conteudos impulsionados e promovidos pelo setor

publico.

Paragrafo unico. As pessoas juridicas a que se refere o caput deste artigo sdo aquelas
definidas no art. 1°, da Lei n® 12.527, de 18 de novembro de 2011.

Art. 30°. O Ministério Publico, o Poder Judiciario e o sistema de defesa de direitos difusos devem



desenvolver agdes direcionadas para responder as demandas ligadas aos danos coletivos
resultantes de condutas de que trata esta lei, incluindo a criacdo de areas especializadas e a

capacitacao de corpo funcional.

CAPIiTULO V

DO FOMENTO A EDUCAGAO

Art. 31°. O cumprimento do dever constitucional do Estado na prestagdo da educagao, em
todos os niveis de ensino, inclui a capacitagéo, integrada a outras praticas educacionais, para o
uso seguro, consciente e responsavel das aplicagdes de que trata esta Lei, incluindo
campanhas para evitar a desinformagao na internet e para a promocao da transparéncia sobre

conteudos patrocinados.

Paragrafo unico. A Unido, os Estados e os Municipios devem envidar esforgos para ampliar e
qualificar a participagao das criangas, adolescentes e jovens nas praticas escolares que
promovam a educacao midiatica conforme as diretrizes dispostas na Base Nacional Comum
prevista no art. 26 da Lei 9.394 de 20 de dezembro de 1996 (Lei de Diretrizes e Bases da
Educacao Nacional), com a finalidade de desenvolver nos alunos conjunto de habilidades para
acessar, analisar, criar e participar de maneira critica do ambiente informacional e midiatico em
todos os seus formatos, afim de desenvolver seus potenciais de comunicagcido nos diversos
meios, a partir das habilidades de interpretacao critica das informagoes, producéo ativa de

conteudos e participacéo responsavel na sociedade.

CAPIiTULO V

DAS MEDIDAS DE INVESTIGAGAO EM SERVIGOS DE MENSAGERIA PRIVADA

Art. 32°. Para fins de constituicdo de prova em investigagéo criminal e em instrugédo processual

penal, a autoridade judicial pode determinar aos provedores de servigo de mensageria privada



a preservacao e disponibilizacido das interagdes de usuarios determinados por um prazo de 15
(quinze) dias, considerados os requisitos estabelecidos no artigo 2° da Lei 9.296/1996, vedados

os pedidos genéricos ou fora do ambito e dos limites técnicos do seu servico.

§ 1° As interacdes de usuario determinado de que trata o caput correspondem aos dados de
envio e recebimento de mensagens por sua conta e devem incluir data e hora de sua

ocorréncia;

§ 2° A autoridade policial ou o Ministério Publico poderao requerer cautelarmente a prorrogagao
justificada da preservacéo dos dados de que trata o caput por igual periodo, devendo ingressar
com o pedido de autorizacao judicial de acesso aos respectivos registros em um prazo n&o

superior a 30 (trinta) dias;

§ 3° Exauridos os prazos ou diante de deciséo judicial que denegue o pedido cautelar de
prorrogacao da preservacgao e disponibilizagdo dos dados de que trata o caput, o provedor de

servico de mensageria privada devera proceder a sua imediata eliminacéo.

CAPITULO VI

DAS SANCOES

Art. 33°. Sem prejuizo das demais sanc¢des civis, criminais ou administrativas, em caso de
descumprimento das obrigagbes previstas nesta lei, os provedores de aplicagao ficam sujeitos
as seguintes penalidades a serem aplicadas pelo Poder Judiciario, assegurados o devido

processo legal, a ampla defesa e o contraditério:
| - adverténcia, com indicagéo de prazo para ado¢ido de medidas corretivas;

Il — multa de até 10% (dez por cento) do faturamento do grupo econémico no Brasil no seu

ultimo exercicio.

§1°. Para fixacdo e gradacao da sangéao, deverao ser observados, além da proporcionalidade e

razoabilidade:

| - a gravidade da infracdo, a partir da consideragdo dos motivos da mesma e da extensao do

dano nas esferas individual e coletiva;
Il - a reincidéncia na pratica de infragdes previstas nesta lei;

lll - a capacidade econdmica do infrator, no caso de aplicagao da san¢ao de multa; e



IV - a finalidade social do provedor de aplicacao de internet, impacto sobre a coletividade no

que tange o fluxo de informagdes em territorio nacional.

Art. 34°. Os valores das multas aplicadas com base nesta Lei serdo destinados ao Ministério da
Educacéo - MEC e serao empregados em projetos de educacdo midiatica e informacional,

conforme regulamento.

CAPITULO VI

DO CONSELHO DE TRANSPARENCIA E RESPONSABILIDADE NA INTERNET

Art. 35°. O Congresso Nacional instituira, em até 60 (sessenta) dias contados da publicagao

desta Lei, em ato préprio, o Conselho de Transparéncia e Responsabilidade na Internet.

Paragrafo unico. O Conselho de Transparéncia e Responsabilidade na Internet é o 6rgéo

responsavel pelo acompanhamento das medidas de que trata esta Lei, e a ele compete:

| — receber e aprovar os relatoérios previstos no artigo 7°, disponibilizando sua anélise em sitio

eletrénico na internet;

Il — encaminhar parecer técnico ao Ministério Publico ou a Justica Eleitoral quando reunir

indicios de autoria de crimes de que tratam os artigos 10 e 41;

Il — reconhecer e certificar a entidade de autorregulagdo que atenda aos requisitos previstos

nesta Lei;

IV - monitorar e fiscalizar as atividades da entidade de autorregulacao, podendo revogar a sua
certificacdo, de modo fundamentado, em caso de reiterada desconformidade com os requisitos

previstos nesta Lei;

V — propor diretrizes para uma politica nacional de liberdade, responsabilidade e transparéncia

digital na internet, nos termos desta Lei;



VI - promover estudos e debates para aprofundar o entendimento sobre desinformacgao e o seu

combate, no dmbito das aplicagdes de internet;

VIl — disseminar o conhecimento sobre liberdade, responsabilidade e transparéncia digital na

internet;

IX — monitorar o cumprimento do cédigo de conduta para redes sociais, ferramentas de busca e
servicos de mensageria privada, disponibilizando ao publico indicadores semestrais sobre os

mesmos;

X — elaborar seu regimento interno.

Art. 36°. O Conselho de Transparéncia e Responsabilidade na Internet compde-se de 17

(dezessete) conselheiros, com mandato de 2 (dois) anos, admitida 1 (uma) recondugéao, sendo:
I — 1 (um) representante do Senado Federal,

Il — 1 (um) representante da Camara dos Deputados;

[l — 1 (um) representante do Conselho Nacional de Justica;

IV — 1 (um) representante do Conselho Nacional do Ministério Publico;

V — 1 (um) representante do Comité Gestor da Internet no Brasil;

VI -5 (cinco) representantes da sociedade civil;

VIl — 3 (trés) representantes dos provedores de acesso, aplicagdes e conteudo da internet;

VIII - 2 (dois) representantes do setor de comunicagéo social;

IX — 2 (dois) representantes da academia e comunidade técnica

§ 1° Os membros do Conselho de Transparéncia e Responsabilidade na Internet serdo
aprovados pelo Congresso Nacional dentre brasileiros maiores de idade e com reputagéo
ilibada.

§ 2° Os representantes dos setores previstos nos incisos VI a VIII deverdo ter notério
conhecimento em tematicas afins a presente Lei e serado indicados a partir de procedimento

definido entre seus pares, por associacdes e entidades representativas de cada setor.

§ 3° Os membros do Conselho de Transparéncia e Responsabilidade na Internet prestam
servigo publico relevante e ndo serdo remunerados pelo exercicio de suas atividades no

Conselho.



Art. 37 °. O Presidente e o Vice-Presidente do Conselho de Transparéncia e Responsabilidade
na Internet seréo eleitos dentre os seus membros para mandato de 1 (um) ano, admitida 1
(uma) recondugéo.

Art. 38 °. O Conselho de Transparéncia e Responsabilidade na Internet, presente a maioria
absoluta dos seus membros, reunir-se-a, ordinariamente, na periodicidade prevista em seu
regimento interno, na sede do Congresso Nacional.

Paragrafo unico. A convocagéao extraordinaria do Conselho de Transparéncia e
Responsabilidade na Internet far-se-a pelo Presidente do Senado Federal, pelo seu Presidente
ou a requerimento de 5 (cinco) de seus membros.

Art. 39°. As despesas com o funcionamento do Conselho de Transparéncia e Responsabilidade
na Internet correrdo a conta do orgamento do Senado Federal.

CAPITULO VIII
DA AUTORREGULACAO REGULADA

Art. 40°. O Conselho de Transparéncia e Responsabilidade na internet reconhecera, como
instituicdo de autorregulacao, a entidade formada por provedores de aplicagao associados que
se enquadrem no artigo 1°, §1° desta Lei, que satisfaca os seguintes requisitos:

| — crie e administre plataforma digital voltada ao recebimento de denuncias sobre conteudos
ou contas e tomada de decisdo sobre medidas de moderacéo a serem implementadas por seus
associados, bem como a revisao de decisdes de moderagao de conteudos e contas por seus
associados, por meio de provocacgao por aqueles afetados diretamente pela decisao;

Il — contenha 6rgao competente para tomar decisdes, em tempo util e eficaz, sobre as
denuncias e revisao de medidas de moderac¢ao adotadas pelos associados, formado por
analistas representativos de diferente setores da sociedade civil, incluindo, entre outros,
representantes dos consumidores, da imprensa, do jornalismo audiovisual, de empresas
provedoras de conexao e de aplicagdes na internet, de entidades académicas e organizagdes
ndo governamentais em campos ligados a tematica desta Lei;

Il - assegure a independéncia e a especialidade de seus analistas;

IV — disponibilize servigo eficiente de atendimento e encaminhamento de reclamacgdes;

V — estabeleca requisitos claros, objetivos e acessiveis para a participacdo dos provedores de
redes sociais e servigos de mensageria privada;

VI —inclua em seu quadro uma ouvidoria independente com a finalidade de receber,
encaminhar e solucionar solicitagdes e criticas e avaliar as atividades da institui¢cdo; e

VIl — desenvolva, em articulacdo com as empresas de telefonia mével, boas praticas para



suspensao das contas de usuarios cuja autenticidade for questionada ou cuja inautenticidade
for estabelecida;

VIl — estabelecga e divulgue em seu sitio na internet Cédigo de Conduta para a implementacéo
desta Lei, vinculante para seus associados, resolugcdes sobre seus procedimentos de analises
e sumulas interpretativas, com base na experiéncia de seu 6rgao decisorio;

IX — o Cédigo de Conduta devera ser revisado periodicamente de modo a refletir os pardmetros
interpretativos e experiéncia de decisbes sobre moderagédo de conteudo e contas.

§1° O usuario podera realizar a solicitagao a ouvidoria prevista no inciso V por, pelo menos,
meio telefénico ou eletrdnico.

§2° O prazo de solugéo da solicitagdo do usuario deve ser de cinco (5) dias uteis.

§3° A instituicao de autorregulagao devera elaborar e encaminhar ao Conselho de
Transparéncia e Responsabilidade na Internet relatérios trimestrais em atendimento ao
disposto nesta Lei;

§4° A instituicao de autorregulagao aprovara resolugdes e sumulas de modo a regular seus
procedimentos de analise.

CAPITULO IX

DOS CRIMES EM ESPECIE

Art. 41°. Promover, constituir, financiar, ou integrar, pessoalmente ou por interposta pessoa,
acao coordenada, mediante uso de robds e outros meios ou expedientes nao fornecidos
diretamente pelo provedor de aplicacdo de internet, para disparo em massa de mensagens que
veiculem conteudo passivel de sangao criminal ou fatos sabidamente inveridicos capazes de
colocar em risco a vida, a integridade fisica e mental, a seguranca das pessoas, e a higidez do

processo eleitoral.

Pena: recluséo, de 1(um) a 5 (cinco) anos e multa.

CAPITULO IX

DISPOSIGOES FINAIS



Art. 42°. Os provedores de redes sociais, de servigos de mensageria privada e ferramentas de
busca de que trata esta Lei deverdo nomear representantes legais no Brasil, disponibilizando

informacdes sobre os mesmos em seus sitios na internet.

Art. 43°. Os provedores de aplicagao de internet de que trata essa lei que ofertarem servicos a
individuos localizados no territério nacional fornecerao, em atendimento a ordem de autoridade
judiciaria competente, respeitando normas e procedimentos nacionais, dados de usuarios

brasileiros cujas conexdes estejam exclusivamente ligadas ao territério nacional.

Art. 44°. A Lei no 8.429, de 2 de junho de 1992, passa a vigorar com a seguinte alteracéo:

XI — empregar recursos publicos em condutas que violem a Lei Brasileira de Liberdade,

Responsabilidade e Transparéncia na Internet;

XII - fornecer acesso as contas de redes sociais utilizadas por érgaos publicos ou por
servidores publicos no exercicio de sua fungao a administradores externos ou que nao

tenham relac&o contratual com a Administracéo Publica” (NR).

Art. 45° O art. 1° da Lei n® 10.703, de 18 de julho de 2003, passa a vigorar com a seguinte

redacao:

§ 1° O cadastro referido no caput deste artigo sera realizado mediante comparecimento
presencial do usuario ou mediante processo digital, conforme regulamentagao,

contendo, além do nome e do enderegco completos:

| — no caso de pessoa fisica, 0 numero do documento de identidade ou o numero de
registro no Cadastro de Pessoas Fisicas administrado pela Secretaria da Receita

Federal;

Il — no caso de pessoa juridica, o numero de registro no Cadastro Nacional de Pessoa

Juridica administrado pela Secretaria da Receita Federal.



§ 3° A regulamentacéo do cadastramento de que trata o § 1° devera trazer
procedimentos de verificagdo da veracidade do documento de identidade e dos
numeros dos registros no Cadastro de Pessoas Fisicas ou no Cadastro Nacional de

Pessoa Juridica utilizados para a ativagao de chips pré-pagos.

§4° Os 6rgaos governamentais envolvidos na regulamentagéo do cadastramento de que
trata o §1° e as operadoras de telefonia deverdo manter esforgos constantes para o
controle da autenticidade e validade dos registros, inclusive quanto aos ja existentes.”
(NR)

Art. 46°. O caput do artigo 15 da Lei n°® 12.965, de 23 de abril de 2014, passa vigorar com a

seguinte redacéo:

“Art. 15. O provedor de aplicagdes de internet constituido na forma de pessoa juridica e
que exerga essa atividade de forma organizada, profissionalmente e com fins
econdmicos devera manter os respectivos registros de acesso a aplicagdes de internet,
inclusive os registros que individualizem o usuario de um IP de maneira inequivoca, sob
sigilo, em ambiente controlado e de seguranca, pelo prazo de 6 (seis) meses, nos

termos do regulamento.

Art. 47°. Esta Lei entra em vigor decorridos 90 (noventa) dias de sua publicagéo oficial,

observado o disposto no art. 16 da Constituicdo Federal.



